Opis bakalarskeho Studijného programu
Medzinarodné podnikanie v obchode a sluzbach.

Absolventom bakalarskeho stidia sa udeluje akademicky titul bakalar (v skratke ,,Bc.).
Absolventom S§tidia podl'a magisterského Studijného programu vysoka Skola udel'uje
akademicky titul magister (v skratke ,,Mgr.*).

Absolvovanim bakalarskeho Studijného programu Medzinarodné podnikanie v obchode a
sluzbach absolventi ziskaju kvalifikdciu zodpovedajucu urovni 6 vzdelania podla
Slovenského kvalifikatného ramca (SKKR). Tato kvalifikdcia sa udeluje po uspeSnom
ukonceni 1. stupna vysokoskolského vzdelavania v profesijne aj akademicky orientovanych
bakalarskych Studijnych programoch. Umoziuje vstup do 2. stupna tam, kde sa to vyzaduje.
Dokladom o kvalifikacii st vysokoskolsky diplom, vysvedcenie o Statnej skuske a dodatok
k diplomu.

V ramci deskriptorov (t. j. jednotiek charakterizujucich predpokladané dosiahnuté vzdelavacie
vystupy na prislusnej urovni narodného kvalifikaéného radmca) vystupmi urovne 6 su:

Vedomosti:

Absolvent Studijného odboru Ekondémia a manazment v Studijnom programe Medzinarodné
podnikanie v obchode a sluzbach v bakalarskom stupni dokaze analyzovat problémy
a moznosti v podnikatel'skych aktivitach réznych typov podnikov a podnikania, v obchodnej
prevadzke a fungovani podnikov obchodu, cestovného ruchu a sluzieb, navrhovat’ rieSenia na
optimalne fungovanie podnikatel'skych subjektov a implementovat’ ich. Nadobudne znalosti
0 spdsoboch spoluprace s manazérmi a Specialistami inych profesii.

Absolvent odboru ma znalosti o podnikovej ekonomike, podnikovych financiach,
podnikovom manaZmente a o obchodnom podnikani, obchodnej prevadzke a obchodnych
sluzbach. ovlada podstatné pojmy, principy, nastroje a fakty o fungovani podnikatel'skych
subjektov aich obchodnych aktivitich, ziska teoretické vedomosti zo zakladnych
ekonomickych disciplin, kvantitativnych metdd a komunikécie v dvoch svetovych jazykoch,
navrhuje efektivne obchodno-prevadzkové a podnikatel'ské procesy takym spdsobom, ktory
dokazuje pochopenie stvislosti a dosledkov alternativnych rozhodnuti, vie pouZzit’ primerana
teoriu, praktické postupy anastroje na navrhovanie, implementovaniec a hodnotenie
zakladnych procesov podnikatel'skych a Specificky obchodnych subjektov, okrem vysokej
cudzojazy¢nej kompetencie sem patria aj vedomosti 0 zriadeni samostatnej obchodnej
spolo¢nosti, hospodarske, pravne a socidlne aspekty jej fungovania.

Zrulnosti:

Absolvent odboru dokaZe navrhovat aimplementovat’ efektivne systémy prevadzky
obchodnych a pribuznych podnikov, je schopny hodnotit’ tieto systémy podla zasad
spravneho finanéného hospodarenia, dokaZe uzatvarat obchodno-zavdzkové vztahy

-----

informacie za uc¢elom analyzy a rozhodovania.
Absolvent vie tvorivo vyuzit’ a aplikovat’ nadobudnuté poznatky na medzinarodnych trhoch.
Absolvent bakalarskeho stupnia Studia tieZ dokéaze analyzovat a vysvetlit konkrétne problémy

fungovania obchodnych a im pribuznych podnikov, prezentovat’ rdznym skupindm odbornej
verejnosti navrhy rieSeni prevadzky podniku, pracovat efektivne ako Clen manaZérskeho



timu, organizovat’ svoj vlastny odborny rast a profesiondlny vyvoj a udrziavat’ kontakt
s poslednym vyvojom vo svojej discipline a pokracovat’ vo vlastnom profesionalnom vyvoji.

Kompetencie:
Absolvent studijného programu je schopny pracovat ako:

- riadiaci pracovnik s medzinarodne orientovanym vzdelanim na urovni stredné¢ho
manazmentu v malych a strednych podnikoch so zameranim svojich aktivit do oblasti
medzinarodného obchodu,

- obchodny zastupca pre regionalne zastipenie obchodnych a distribuénych spolo¢nosti,

- obchodny prevadzkar v hoteloch, reStauraciach, kipel'nych zariadeniach,

- veduci pracovnik v cestovnych kancelariach, rekreacnych zariadeniach,

- je schopny zriadit’ a viest’ vlastni obchodnt spolo¢nost’, zivnost’ a

- ziska kompetenciu Studovat’ na 2. stupni vysokoskolského Studia



Profil absolventov bakalarskeho Studijného programu
Medzinarodné podnikanie v obchode a sluzbach.

Profil absolventov bakalarskeho $tudijného programu Medzinarodné podnikanie v obchode a
sluzbach vyjadreny prostrednictvom deskriptorov.

Absolvent Studijného programu ziska nasledujuce vedomosti a nadobudne nasledujlice
zru¢nosti a kompetencie:

Vedomosti:
Absolvent studijného programu vie:

definovat ekonomiku podnikatel'ského subjektu vSeobecne, Specifikovat’ tvorbu
ekonomickych analyz a nastroje pri tom pouzivané,

Charakterizovat’ manazérske metddy, mat’ informdcie o medzinarodnom obchode,
Specifikach vstupu a obchodovania na zahrani¢nych trhoch,

o distribtcii ako nevyhnutnej podmienke efektivneho riadenia vyroby a predaja, ako
aj o hodnototvornom procese spotreby, ma poznatky o distribucii, ktora je zdkladom
stotoznenia produkcie vyrobku, (sluzby) s miestom, ¢asom a mnozstvom potreby.,
charakterizovat’" principy, nastroje a procesy v marketingu podnikov obchodu
a sluzieb, analyzovat’ Strukturu trhov a vykonat’ ich kvantifikiciu, popisat’ spravanie
zékaznikov a konkurencie, vysvetlit' zdsady tvorby marketingovej stratégie podniku
obchodu a sluzieb,

rozhodovat o medzinarodnych aktivitaich firmy, o vybere zahrani¢énych trhov, o
volbdm formy vstupu na zahraniény trh a charakterizovat’ problematiku
medzindrodnych marketingovych stratégit,

ekonomické suvislosti rozvoja cestovného ruchu a jeho désledkov na ekonomiku Statu
a to aj v medzinarodnom kontexte, - pochopit’ spotrebitel'a a jeho spravanie na trhu
cestovného ruchu v SirSich stvislostiach, ako nositela hodnét z pohladu
makroekonomického a mikroekonomického, - uvedomit’ si ekonomické prinosy a
sucasné trendy v oblasti cestovného ruchu,

popisat’ postupy pri reklamacidch a prava spotrebitela, vysvetlit principy
priemyselného inzinierstva, manazmentu kvality, Specifikovat techniky pre
zlepSovanie kvality,

definovat’ metddy vyskumu trhu, zdroje potrebne pre vyskum trhu, vykonat' analyzu
makroprostredia a mezoprostredia, navrhnat metodiku vyskumu trhu, vediet
vykonévat’ konkuren¢né analyzy a spotrebitel'ské prieskumy.

Zrucnosti:
Absolvent ovlada zru¢nost’:

zabezpecovat® ekonomiku podnikatel'ského subjektu, analyzovat podnikové
ukazovatele, vyhodnocovat’ hospodarsky vysledok,

vytvarat spolu s vedenim organizacie obchodnu stratégiu, vytvarat obchodnt
koncepciu organizacie,

tvorby distribuénych kanalov, ich ulohy a vztahy v nich, pouzivat principy
rozpoctovania a kalkulécii,

aplikovat v praxi zakladné obchodno-podnikatel'ské aktivity a zékladné zasady
marketingu, spracovavat’ medialnu politiku a marketingovi komunikacnu stratégiu
podniku,

posudzovat’ navrhy pracovnikov na marketingové procesy, aktivity a nastroje,
spracovavat’ Statistické prehl'ady a informa¢né podklady, zabezpecovat ekonomiku
podnikatel'ského subjektu,



Spracovavat’ Statistické prehlady a informacné podklady, zabezpeCovat ekonomiku
podnikatel’ského subjektu,

Ziskavat’ potrebné informacie z dostupnych zdrojov, triedit’ ich a kriticky k nim
pristupovat’, pouzivat pocitacové tabulkové procesory, databazy, textové editory a
internet pri rieSeni a vypoctoch ekonomickych prognoz.

Kompetencie:
Absolvent ziska kompetenciu niest’:

zodpovednost’ za efektivnost’ vynaloZzenych nakladov, samostatnost’ v organizovani a
plénovani prace, zodpovednost’ za dodrziavanie prislusnej legislativy, internych a
externych predpisov a zauzivanych principov,

zodpovednost’ za plnenie svojich uloh a povinnosti, zodpovednost’ za vysledky svojej
prace a timu,

zodpovednost’ za plnenie svojich uloh a povinnosti, schopnost’ samostatne riesit a
analyzovat’ problémy,

zodpovednost’ za vysledky svojej prace a timu, zodpovednost’ za svoje rozhodnutia a
dopady navrhov na ekonomiku podniku.



